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Daten und Fakten zur Alkoholpolitik
Hintergrundinformationen zur alkoholpolitischen Diskussion

l. Einleitung

Auf nationaler und europaischer sowie internationaler Ebene werden Forderungen
nach Reduktion des Alkoholkonsums erhoben, z. B. durch

Einschréankungen der Verfligbarkeit nach Zeit, Ort und Alter,
Werbeverbote,

Warnhinweise und

Preiserhéhungen.

Hierzu stellen die Mitglieder des Bundesverbandes der Deutschen Spirituosen-
Industrie und -Importeure e. V. (BSI) Folgendes fest:

J Der verantwortungsvolle und genussvolle Konsum von alkoholhaltigen
Getranken ist nicht das Problem, sondern der Missbrauch der Produkte. Die
Uberwiegende  Verbrauchermehrheit - rund 90 % —  geht
verantwortungsbewusst und kompetent mit alkoholhaltigen Getranken um.

J Die Mitglieder des BSI unterstitzen seit 2005 den ,Arbeitskreis Alkohol und
Verantwortunq“, der auf Basis des Grundsatzpapieres des BSI ins Leben
gerufen wurde. Das Gremium befasst sich seither mit den so genannten ,nicht
kommerziellen“ Aufgabenstellungen des BSI, um den verantwortungsvollen
Konsum von alkoholhaltigen Getrdnken sowie die Reduktion des
missbrauchlichen Konsums zu férdern.

Diese Ziele sollen durch Praventionsaufklarungs- und InformationsmaBnahmen
sowie effektive Selbstregulierungen der Mitgliedsfirmen des BSI erreicht
werden. Indirekt unterstlitzen alle Mitgliedsfirmen des BSI den ,Arbeitskreis
Alkohol und  Verantwortung®, dessen PraventionsmaBnahmen von
unterschiedlichen unabhangigen wissenschaftlichen Experten erarbeitet
werden, denn eine effektive Alkoholpolitik muss auch bei den Ursachen des
Missbrauchs ansetzen, anstatt lediglich die Symptome zu ,bekdmpfen*.

o MaBnahmen, die auf eine Einschrankung der Verfugbarkeit von
alkoholhaltigen Getranken abzielen, gehen am Ziel der
Missbrauchsbekampfung vorbei. Verbote wirken auf Jugendliche zum Teil nicht
abschreckend, sondern eher noch anziehender. Man sucht Umgehungs- und
Ausweichkanale. Daher verlagern solche MaBnahmen das Problem zum Teil in
dem privaten Bereich, ohne jede Méglichkeit der sozialen Kontrolle. Denn: Wer
alkoholhaltige Getranke als Rausch- oder Suchtmittel missbrauchen will, wird
immer Mittel und Wege finden, sich diese zu beschaffen. Ein eindeutiger
Nachweis der Wirksamkeit von Verkaufsbeschrankungen in Bezug auf
Missbrauchsreduzierung liegt Gberdies nicht vor.

o Bezliglich Werbebeschrankungen gibt es keine kausale Verbindung zwischen
Werbung und  missbrauchlichem  Alkoholkonsum —  verschiedene
wissenschaftliche Studien bestatigen die fehlende Kausalitdt. Daher gibt es

W:\Alkohol- und Gesundheitspolitik\Daten und Fakten zur Alkoholpolitik\Daten und Fakten zur Alkoholpolitik-Stand_10.04.15.doc



BSI

keinen wissenschaftlich eindeutigen Nachweis der Wirksamkeit von
Werbebeschrankungen in Bezug auf Missbrauchsreduktion.

Werbe-/Konsumschere: Trotz stetig steigender Werbeausgaben ist der
Gesamtkonsum seit vielen Jahren in der Tendenz ricklaufig. Werbung ist ein
Instrument der Gewinnung und der Erhaltung von Marktanteilen in einem seit
Jahren ricklaufigen Markt, nicht zur Erhéhung des Gesamtkonsums.

o Warnhinweise: Bezlglich ,Warnhinweise“ zeigen Evaluierungen verschiedener
Lander — wie Slowenien und Frankreich — dass Warnhinweise nicht zu den
gewinschten Ergebnissen flhren und man daher auch zum Teil eine
Ricknahme der gesetzlichen Grundlagen diskutiert.

o Preiserh6hungen fiihren ebenfalls nicht zu den gewlnschten Effekten:
Denn — die Verteuerung von alkoholhaltigen Getranken ist nicht geeignet,
missbrauchlichen Konsum zu reduzieren. Gesundheitsschadliche
Konsummuster bestehen auch in Landern mit deutlich héheren Preisen
(Skandinavien). Ein wissenschaftlich eindeutiger Nachweis der Wirksamkeit von
Steuererh6hungen auf Missbrauchsreduktion ist nicht bekannt. Verteuerungen
fihren von Ausweichbewegungen im Markt hin zu weniger stark besteuerten
Produkten oder zum ,Schmuggel“, etc. Uberdies werden die massvoll und
verantwortungsbewusst konsumierenden Blrgerinnen und Blrger durch solche
MaBnahmen verursachungsungerecht belastet.

o Beschrankungen behindern den Wettbewerb und verstoBen sowohl gegen das
Recht auf freie MeinungsduBerung als auch gegen das Recht auf freie
Berufsausubung.

J Der Vertrieb alkoholhaltiger Getranke unterliegt in Deutschland klaren
gesetzlichen Regulierungen. Statt zusatzliche Regulierungen zu fordern, sollten
die bestehenden Beschrankungen starker kontrolliert und
vollzogen/durchgesetzt werden. DarlUber hinaus haben sich die Mitglieder des
Bundesverbandes der Deutschen Spirituosen-Industrie und -Importeure e. V.
(BSI) eigene Selbstregulierungen gegeben und PraventionsmaBnahmen ins
Leben gerufen, zur Unterstlitzung der gesetzlichen Regelungen.

o Restriktive MaBnahmen, die sich ausschlieBlich an einer generellen Senkung
des Pro-Kopf-Konsums von alkoholhaltigen Getrédnken orientieren, verringern
nicht den Alkoholmissbrauch, sondern stigmatisieren vielmehr den Verbraucher
und die Verbraucherin als nicht hinreichend kompetent. Der durchschnittliche
Gesamtkonsum sagt nichts tber die Konsummuster aus:
Die gleiche Menge alkoholhaltiger Getranke kann Uber mehrere Tage der
Woche verteilt verantwortungsvoll genossen oder bei einer Trinkgelegenheit
missbrauchlich konsumiert werden. Der Durchschnitt ist der Gleiche und daher
nicht aussagefahig. Wenn die Mehrheit der Bevédlkerung, die heute
alkoholhaltige Getranke verantwortungsbewusst genieBt, weniger trinkt, ist
gesundheitspolitisch  wenig gewonnen. ZielfGhrender als Verbote sind
MaBnahmen zur Starkung der Risikokompetenz sowie konkrete Hilfsangebote
fir diejenigen, die Probleme im verantwortungsvollen Umgang mit
Genussmitteln haben.

Hier setzen die Aktivitaten des vorgenannten ,,Arbeitskreises Alkohol und
Verantwortung®“ des BSI an — basierend auf dem Grundsatzpapier des BSI
www.massvoll-geniessen.de).
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II. Die Thesen

Die Forderung nach einer Reduzierung des Alkoholkonsums wird in politischen
Diskussionen u. a. auf folgende Thesen gestitzt:

Die Senkung des durchschnittlichen Pro-Kopf-Verbrauchs fiihrt automatisch zu
einer Senkung des Alkoholmissbrauchs.

Vorbeugende Alkoholpolitik muss bei Verflgbarkeit ansetzen.

Werbung fir alkoholhaltige Getranke fuhrt zu héherem Konsum und damit zu
steigendem Missbrauch.

Preiserhéhungen durch Steuererh6hungen oder Gesundheitsabgaben auf

alkoholhaltige Getranke senken den Konsum und damit den Missbrauch.

Warnhinweise férdern verantwortungsvollen Umgang mit alkoholhaltige

Getranke.

Alkohol verursacht enorme volkswirtschaftliche Schaden.

lll. Die Fakten

1.

Verhéltnis von Konsum und Missbrauch

Die Diskussion nach Senkung des gesamten Konsums von alkoholhaltigen
Getranken als Voraussetzung fur eine Senkung des Alkoholmissbrauchs ist
verfehlt:

Der durchschnittliche Alkoholkonsum sagt nichts (Ober die
Konsummuster aus: Die gleiche Menge alkoholhaltiger Getranke kann
Uber mehrere Tage der Woche verteilt verantwortungsvoll genossen oder
bei einer Trinkgelegenheit missbrauchlich konsumiert werden. Der
Durchschnitt ist der Gleiche und daher nicht aussageféhig (hier ware
weitere Forschung notwendig).

Wenn die Mehrheit der Bevolkerung, die heute alkoholhaltige Getranke
verantwortungsbewusst genieB3t, weniger trinkt, ist gesundheitspolitisch
wenig gewonnen.

Wirde ein sinkender Pro-Kopf-Konsum tatsachlich die Probleme des
Missbrauchs verringern, so musste dies seit Langem der Fall sein, denn
der Pro-Kopf-Konsum von alkoholhaltigen Getranken geht in Deutschland
kontinuierlich zurGck: Im Zeitraum 2004 bis 2014 sank der Pro-Kopf-
Konsum um 8,8 Liter bzw. um 6,0 %. Wobei der gréBte Rickgang bei
Bier (-7,8 %) und Spirituosen (bei -6,9 %) zu verzeichnen war.
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2. Ursachen des Alkoholmissbrauchs

J Der Kampf gegen Alkoholmissbrauch ist eine gesamtgesellschaftliche
Aufgabe — die Wirtschaft mit eingeschlossen. Erfolg werden vorbeugende
MaBnahmen (Pravention) nur dann haben, wenn die Grinde fir
MabBlosigkeit und gefahrlichen Konsum ermittelt sind (wie beim
Autofahren, am Arbeitsplatz, in der Schwangerschaft) und entsprechende
Praventionskonzepte dagegen gesetzt werden (vgl. auch Aktivitaten des
LArbeitskreises Alkohol und Verantwortung®).

J Untersuchungen belegen, dass die Ursachen des Missbrauchs in der
Regel mit den persénlichen Lebensumstanden oder den sozialen
Gegebenheiten wie schulische und familidre Probleme, Arbeitslosigkeit
oder fehlenden Perspektiven begriindet sind. Hier sollte eine vorbeugende
Alkoholpolitik ansetzen.

o Pravention im Sinne der Férderung von Eigenverantwortung und der
Starkung der individuellen Risikokompetenz sollte dabei klare Prioritat
haben.

J Die Bekampfung des Missbrauchs alkoholhaltiger Getranke ist ein
gesamtgesellschaftliches Thema, dessen Loésung nur durch
gemeinsame Anstrengungen aller Beteiligten (Hersteller, Industrie,
Politik, Medien und Betroffene, etc.) erreicht werden kann.

3. Verfugbarkeit

Lander, in denen die Verfigbarkeit von alkoholhaltigen Getranken
eingeschrankt ist — z. B. Skandinavien — zeigen wenig Erfolg, sondern eher das
Gegenteil: Eigenverantwortlicher Umgang mit Alkohol wird nicht erlernt — auf
Jugendliche wirken Verbote eher noch als Anreiz:

J Einschréankung der Verfligbarkeit wie Verkaufsbeschrankungen —z. B. in
Baden-Wdurttemberg — durch das Verkaufsverbot von Alkohol an
Tankstellen und dem Handel nach 22:00 Uhr bis 05:00 Uhr (ab 2009) —
fihren zu ~Ausweichkanalen® (Vorratskauf, Heimlieferservice,
Internethandel, etc.).

o Trinkverbote an o&ffentlichen Platzen verlagern das Problem in private
Bereiche ohne jegliche Mdglichkeit der sozialen Kontrolle: Wichtig waére
eine Kultur des Hinsehens und Ansprechens.

J Ein wissenschaftlich eindeutiger Nachweis der Wirksamkeit von

Verfagbarkeitseinschrankungen in Bezug auf Missbrauchsreduktion liegt
derzeit nicht vor.
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4. Alkohol und Werbung

Es gibt Forderungen, Werbung fir alkoholhaltige Getrédnke einzuschranken
oder gar véllig zu verbieten, um den Missbrauch von alkoholhaltigen Getréanken
zu bekampfen. Dies geht an der Realitat vorbei:

Erfahrungen im Ausland zeigen, dass Werbebeschrankungen und -
verbote zu keiner Konsumreduzierung von alkoholhaltigen Getréanken
fihren.

Es gibt keine kausale Verbindung zwischen Werbung und
missbrauchlichem Konsum (frihzeitiger Einstieg, Rauschtrinken, etc.),
verschiedene wissenschaftliche Studien (Stichwort: ZEUS-Studie)
bestéatigen die fehlende Kausalitat.

Daher gibt es auch keinen wissenschaftlich eindeutigen Nachweis der
Wirksamkeit von Werbebeschrankungen in Bezug auf
Missbrauchsreduktion (oder Konsumreduktion).

Zur Werbe-Konsum-Schere gilt: Trotz stetig steigender Werbeausgaben
ist der Gesamtkonsum seit vielen Jahren in der Tendenz ricklaufig.

Werbung ist ein Instrument der Gewinnung und Erhaltung von
Marktanteilen in einem immer kleiner werdenden Markt — Werbung fihrt
nicht zur Erhéhung des Gesamtkonsums.

Es gibt bereits eine funktionierende Selbstregulierung der Werbung in
Deutschland in Form der ,Freiwilligen Verhaltensregeln des Deutschen
Werberates Uber die kommerzielle Kommunikation mit alkoholhaltigen
Getranken®, die international Modellcharakter hat.

Bereits seit 1976 ist die Werbung fir alkoholhaltige Getranke aufgrund
dieser freiwilligen Selbstregulierung der Hersteller und Importeure
alkoholhaltiger Getranke mit dem Deutschen Werberat geregelt. Aus
dieser Verpflichtung heraus wollen die Hersteller verhindern, dass
Werbung flir ihre  Erzeugnisse als Ansprache Jugendlicher
missverstanden werden kann. Zudem sollen keine trinkenden
Jugendlichen dargestellt oder junge Menschen zum Trinken aufgefordert
werden. Diese Verhaltensregeln haben sich bewahrt. Sie werden bei
Notwendigkeit stets vom Zentralverband der Deutschen
Werbewirtschaft e. V. (ZAW) weiterentwickelt.
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5. Konsumregelung uber den Preis

Die Verteuerung von alkoholhaltigen Getranken ist nicht geeignet,
missbrauchlichen Konsum zu reduzieren:

. Gesundheitsschadliche Konsummuster bestehen auch in den Ladndern mit
deutlich héheren Preisen (z. B. Skandinavien).

J Ein wissenschaftlich eindeutiger Nachweis der Wirksamkeit von
Steuererhéhungen in Bezug auf Missbrauchsreduktion ist nicht bekannt.

J Konsumregelungen Uber den Preis fihren zu Ausgleichsbewegungen im
Markt hin zu weniger stark besteuerten Produkten (Steuergesetz) oder
auch zu ,Alkoholtourismus® oder ,Schmuggel*.

o Die  maBvoll und verantwortungsbewusst konsumierenden
Biirgerinnen und Bilirger werden verursachungsungerecht belastet.

o Eine Gesundheitsabgabe auf ein Produkt zu erheben, dessen maBvoller

Konsum erwiesenermafBen auch ,gesundheitsunterstitzend” sein kann, ist
widersinnig.

6. Alkohol und Warnhinweise

. Nach derzeitigem Stand der Wissenschaft gibt es keine evidenzbasierten
Ergebnisse dariber, dass Warnhinweise generell ein Einfluss auf
riskantes Konsumverhalten — insbesondere bei Schwangeren und
stillenden Frauen — hatten.

. Uberdies ist es sehr wahrscheinlich, dass Gewdhnungseffekte sehr
schnell die Wahrnehmung solcher Hinweise dampfen.

. Vor einer generellen Forderung fir Warnhinweise, sollte sehr genau
angeschaut werden, ob Warnhinweise effektiv sind und eine
nachweisbare Wirkung auf das Verhalten der Konsumentinnen haben.

J Aus Sicht des ,Arbeitskreises Alkohol und Verantwortung® ist es wichtiger
und zielfihrender, PraventionsmaBnahmen durchzufiihren, die die
entsprechenden Gruppen direkt ansprechen.

o Evaluierungen von u. a. Warnhinweisen in Slowenien und Frankreich
kommen zu den Ergebnissen, dass diese Einschrankungen nicht zu den
entsprechenden Erfolgen fUhrten und daher in Frage gestellt werden
mussen.
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7. Gesundheitliche Aspekte

J Die Gesundheitspolitik ignoriert — ausgehend von der Grundannahme,
dass Uberwiegend missbrauchlich alkoholhaltige Getranke konsumiert
wirden — viele Untersuchungen Uber die gesundheitlichen Vorteile
eines maBvollen Konsums von alkoholhaltigen Getranken.

J Dabei ist die praventive Wirkung eines maBvollen Alkoholkonsums im
Hinblick auf Erkrankungen der Herz-Kreislauf-Organe durch zahlreiche
internationale Studien hinreichend bestatigt.

J Beziglich des Alkoholkonsums gehen verschiedene Institutionen davon
aus, dass Manner nicht mehr als 20 g bis 30 g Alkohol pro Tag und
Frauen nicht mehr als 10 g bis 20 g Alkohol pro Tag zu sich nehmen
sollten. 20 g Reinalkohol entsprechen rund 3 Spirituosen a 0,02 Liter &
32 %-vol. (vgl. Grafik 1) bzw. einem Glas WeiBwein bzw. einem groBen
Glas Bier. Die Richtwerte der Deutschen Gesellschaft fir Erndhrung e. V.
(DGE) sehen sich in ihren ,Referenzwerten fir die Nahrstoffzufuhr®
erstmalig einen Richtwert fir den Alkoholkonsum auf Werte von 20 g
Alkohol pro Tag ftr den Mann und 10 g fir die Frau.

8. Juristische Aspekte

Beschrankungen fir den Vertrieb alkoholischer Getranke bestehen in
Deutschland durch verschiedene gesetzliche Grundlagen:

J das Jugendschutzgesetz,
o das Gaststattengesetz und

o die ,Freiwilligen Selbstregulierungen® des Deutschen Werberates Uber
die ,kommerzielle Kommunikation mit alkoholhaltigen Getréanken®.

Die vorgenannten Beschrankungen verstoBen gegen das Wettbewerbsprinzip,
das nicht zuletzt durch die jingste Novelle zum Gesetz gegen
Wettbewerbsbeschrankungen (GWB) eigentlich gestarkt werden sollte.

Die vorzeitigen Regelungen beinhalten sowohl einen VerstoB gegen das Recht
auf freie MeinungsauBerung und das Recht auf Information in Art. 5 GG, das
auch die Werbung garantiert, als auch gegen das Recht auf freie
Berufsausibung, das gemaB Art. 8 GG gewahrleistet wird und auch die
Herstellung und den Vertrieb alkoholhaltiger Getranke umfasst.
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9. Okonomische Auswirkungen

Preiserhbhungen, Werbeverbote und die anderen vorgesehenen MaBnahmen
hatten Auswirkungen auf die gesamte 6konomische Situation in Deutschland.

Die wirtschaftichen Rahmenbedingungen der Spirituosenbranche in
Deutschland stellen sich wie folgt dar:

. Der gesamte Spirituosenumsatz betrug 2014 in Deutschland insgesamt
rund 4,6 Mrd. €.

o Die Einnahmen des Staates aus Branntweinabgaben beliefen sich
2014 auf 2,1 Mrd. € (vgl. Grafik 2).

o In  Unternehmen mit 20 und mehr Beschaftigen sind aktuell
3.193 Angestellte — bezogen auf 51 Betriebe — beschaftigt.

o Daneben gibt es rund 20.000 bis 30.000 Kleinbrennereien insbesondere
in Baden-Warttemberg und auch in Nordrhein-Westfalen.

o Bei einem Gesamtmarktangebot von rund 675 Mio. Flaschen liegt der
Pro-Kopf-Konsum bei 5,4 Litern — rund 3,9 % des gesamten Pro-Kopf-
Konsum aller alkoholhaltigen Getrdnke — wobei die Branntweinsteuern
rund 65,3 % aller alkoholhaltigen Getranke umfassen.

J Die Werbeausgaben fir Spirituosen im Jahr 2013 betrugen in
Deutschland 120 Mio. Euro (Anteil: 22,1 % bezogen auf Werbung aller
alkoholhaltigen Getréanke).

10. Konstruktive Kooperationsbereiche der Branche

Praventions- und Aufklarungskampagnen, die die mindigen Blrgerinnen
und den mundigen Birger im Fokus haben:

Hierbei sind die Ergebnisse der Aktivitaten des ,Arbeitskreises Alkohol und
Verantwortung“ des BSI mit einer Vielzahl von Praventions- und
AufklarungsmaBnahmen - zu den folgenden Themenbereichen — zu
erwahnen:

o Elternpraventionsinitiative ,,Klartext reden!” (www.klartext-reden.de),

J Jugendschutzaufklarungsinitiative ,,Schulungsinitiative Jugendschutz -
kurz Schuju“ (www.schu-ju.de),

J SchwangerschaftsinformationsmaBnahme ,,Verantwortung von Anfang
an!“, die effizient und nachhaltig ausbauend fortgesetzt sowie evaluiert
wird (www.verantwortung-von-anfang-an.de),

J ArbeitsplatzmaBnahme ,,Hinsehen, Zuhéren, Ansprechen®,

° VerkehrssicherheitsmaBnahmen ,L,DON'T DRINK AND DRIVE*“
(www.dont-drink-and-drive.de),
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J eine funktionierende Selbstregulierung der Branche in Bezug auf
,kommerzielle Kommunikation“ (vgl. TOP 4).

Weitergehende Selbstregulierungen der Spirituosenbranche, die sich u. a.
beziehen auf:

o Selbstregulierung gegen ,Flatrate* und ,All-you-can-drink“-Angebote
(2007),

J Selbstregulierung bezliglich Produktnamen und Verpackungen (2008),
o Selbstregulierung bezliglich Sponsoring (2009),

o Selbstregulierung in der Werbung: keine Models unter 25 Jahren (2009),

J Selbstregulierung in  der Werbungsansprache: Erwachsene zu
Jugendlichen 70 zu 30 % (Grundsatzpapier des BSI), (2010) und

J Selbstregulierung zum Jugendstandard im Online-Handel mit
Alterssichtprifung (November 2014)

Der Bundesverband der Deutschen Spirituosen-Industrie und -Importeure
e. V. (BSI) und der Bundesverband Onlinehandel e. V. (BVOH) haben
eine gemeinsame Empfehlung fir einen Jugendschutzstandard im Online-
Handel mit Spirituosen und spirituosenhaltigen Getranken verabschiedet.
Mit dem Standard wird das Jugendschutzgesetz bestimmungsgeman auf
den Bereich des Online-Handels mit alkoholhaltigen Getranken
Ubertragen: Ziel des Standards ist es, durch eine Altersprifung bei der
Paketzustellung sicherzustellen, dass nur Erwachsene Spirituosen und
spirituosenhaltige  Getranke online bestellen und als Paket
entgegennehmen durfen.

Die bestehenden Gesetze (Jugendschutzgesetz, Gasstattengesetz, etc. —
vgl. TOP 7) sind in Deutschland ausreichend und umfassend, jedoch sollte der
konsequente Vollzug verbessert werden.

Die diesbezlgliche Analyse der Aktivitdten des ,Arbeitskreises Alkohol und
Verantwortung“ des BSI — basierend auf folgenden drei Saulen:

° PraventionsmafBnahmen,
o Selbstregulierung,

o Verbraucherinformation (www.massvoll-geniessen.de).

finden Sie unter www.massvoll-geniessen.de.
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IV. Das Fazit

Individuelles Fehlverhalten von Menschen im Umgang mit alkoholhaltigen
Getranken hat meist komplexe Ursachen, die nicht durch einfache zusatzliche
Verbote und zusatzliche Gesetze — die es in Deutschland umfassend und
hinreichend gibt — beseitigt werden kénnen. Die Mitglieder des Bundesverbandes der
Deutschen Spirituosen-Industrie und —Importeure e. V. (BSI) setzen sich sowohl in
Deutschland, als auch in der EU flir einen verantwortungsvollen Umgang mit
alkoholhaltigen Getrénken ein.

So sehr alkoholhaltige Getranke als Genussmittel fester Bestandteil der westlichen
Kulturgeschichte und Tradition sind, so sehr durfen die Gefahren des Missbrauchs
nicht unterschatzt werden: Eigenverantwortung und Risikokompetenz sind die
zentralen Aspekte fiir einen verantwortungsvollen Umgang mit alkoholhaltigen
Getranken.

Daher muss es Ziel sein, eine an den Ursachen des Alkoholmissbrauchs orientierte
Politik durchzufiihren. Dies setzt einen offenen und auf Fakten beruhenden Dialog
aller relevanten gesellschaftlichen Gruppierungen voraus.

Insofern hat der BSI den ,Arbeitskreis Alkohol und Verantwortung“ ins Leben
gerufen, basierend auf drei Saulen:

. Praventionsinitiativen,
o Selbstregulierung und

J Verbraucherinformation (www.massvoll-geniessen.de).

Denn Missbrauch und Fehlgebrauch von alkoholhaltigen Getranken kdénnen
nur dauerhaft verhindert werden

. durch ein breites Bewusstsein flir den verantwortungsvollen Umgang mit
alkoholhaltigen Getranken,

o durch dauerhafte Férderunqg der Eigenverantwortung sowie

J durch Starkung der Eigenverantwortung der Konsumenten und
Konsumentinnen mit alkoholhaltigen Getranken verantwortungsbewusst
umzugehen und auch die Risiken zu kennen.

Anlagen:

Grafik 1: ,Wie viel Gramm Alkohol enthalt mein Lieblingsgetrank?“
Grafik 2: ,,Alkoholgenuss: Der Staat trinkt mit!*
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